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BLOQUE II: EN LA GESTION DE
EVENTOS Y PROCESOS CULTURALES

2 17 Eventos culturales como escenarioddeg
2.15. La planificacion de la Ioglstlc Q&&
materiales.

2.16. Como se organlza‘ O&&IC& de un megaevento.
2.17. Gestionar la d del evento.
2.18. Gestio A&e\é el personal externo del evento.
2.19. N matos frente a las exigencias de protocolos de seguridad.
0. estlon de una crisis en el evento.
%@% ogistica de protocolo y ceremonial. Distribucion de espacios y

tiempos.
2.22. Criterios sistematicos de ordenacion. Normas que rigen el protocolo.

S0S humanos téc
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LrEVENIY

un presupuesto de ingresos y gastos, y estudiar las fu
Entre las principales fuentes de financiacion terﬁr@ as siguientes:

- Cuotas de venta de entradas, re R‘Qp?hscripcién al evento.

- Patrocinios, mecenazgos 'goradores (en dinero o en especie).

1
- Ingresos por espagi %b icitarios ofertados.
\¢

) 3
- Venta de ‘\\)&&en exposicion comercial o stands: Cada expositor
ad &m derecho de presencia con un stand propio en funcion de
nosS modulos que contrata que pueden ser de 2x3 0 3x3 que incluye
\Qﬂ(\'& el alquiler del suelo, levantamiento de paneles, puntos de iluminacion,
conexion a redes,... Cada empresa paga por el numero de moédulos
gue necesita y cambia el precio también segun si esta en pabellones y
pasillos centrales, esquinas, si el suelo es de moqueta, por niumero de
sillas, si necesita escenario o atril, etc.
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ANITCACID  FREEVENIV

presupuesta :
antmpadamente .Es importa
un presupuesto de ingresos y gastos, y estudiar la
Entre las principales fuentes de financiacion ter&r@ :

- Patrocinios, mecenazgos .boradores (en dinero o en especie).

- Ingresos por espae@%u icitarios ofertados.

- Venta de \\& en exposicion comercial o stands: Cada expositor
n derecho de presencia con un stand propio en funciéon de
!\o modulos gue contrata que pueden ser de 2x3 0 3x3 que incluye
\Qﬂ(\% el alquiler del suelo, levantamiento de paneles, puntos de iluminacion,
conexion a redes,... Cada empresa paga por el numero de moédulos
gue necesita y cambia el precio también segun si esta en pabellones y
pasillos centrales, esquinas, si el suelo es de moqueta, por niumero de
sillas, si necesita escenario o atril, etc.
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Proveedor de venta de entradas

Los proveedores de venta de entradas son otro medio digital donde se puede promocionar el

evento.

Alvender tus entradas, puede que la propia plataforma te promocione dependiendo del tipo de
evento y de las condiciones filadas. Algunos ejemplos son Ocioon, Ticketmaster, La Descontadora,

Eventbrite, etc

Ticketea

es la web de ocio y cultura lider en Espana. Si eres organizador de eventos podras vender
los tickets para tus eventos cargando la disponibilidad y con facil gestion.

Subir el evento a conlleva un aumento'de |a visibilidad del evento que puede traducirse en

ventas.

ticketea © CREAR UN EVENTO @0

Vive mas intensamente

Descubre eventos gue te emocionen

uelva
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FUENTES DE FINANCIACION

Eventbrite

permite de manera simple y rapida vender entradas para tus eventos. Su tecnologic
conecta a millones de personas con la base de eventos mas grande del mundo.

Eventbrite AMINAR EVENTOS YODA NICIAR SESION CREA EVENTO

cuentra tu proxima expe

Fuengirola, Spain Todas las fechas
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Ocioon

Ocioon es la primera plataforma de reputacion online para eventos en Espana, donde una peguéna
empresa puede subir un evento gratis, prol arlos npanas y estrategias de exNy

vender las entradas del eventos de manera facil, cerrando asi el ciclo. Promocion, venta y
reputacion. k

- . % \ (5 2SR O Se Y
DCIOON ver eventos Ayuda Acceder S( '
|- yF % . \

e &AL R

wie — 0

Vive ‘experiencias extraordinarias

Mas de 1.000 planes y recomendaciones para emocionarte

¢ Quieres anunciar tu evento?

oh
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Establece una estrategia de precios inteligente

Un error muy habitual es establecer un precio para las ventas de entradas y, al ver que las ventas no

[\

Van comao se esperaba, empezara hacer pl’Ol’ﬂOCiOﬂGS.

Te recomendamos comenzar ofreciendo descuentos por venta anticipada o porictmpra online,
creando asi la sensacion de urgencia entre los potenciales asistentes.

89 € (limitadas) 80-€ ahora 65 €
40-€ ahora 32 €

Welcome pack Welcome pack

Incluye 3 Entracas RESERVADO VIP en primeras
Acceso Conferencias S
Acceso Conferencias
Almuerze (hocadillo + bebida)
Talleres (plaras limitadas)
Talleres (clazas limitadas)

Diploma nominal acreditativo

Nﬂwn[hh l
i Metworkin
Cel Acceso Conferencias

Promocion limitada

ENTRADA GRUPOS Talleres (plazas limitadas)

Metworking <o
2rvt
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Establece una estrategia de precios inteligente

Utiliza el poder del “limitado”

Nuestro cerebro, al leer limitado, entra en panico: ;y si me quedo sin plaza?’

Usa la palabra limitado en tus anuncios, carteles, textos..

Crea paquetes de entradas, que incluya algo extra

También puedes crear paquetes de entradas que incluyan, por ejemplo, merchandising unico,
participacion en un sorteo..

Publicar ofertas y descuentos en medios

Hacer publicidad del evento funciona, pero es aun mas efectivo anadir ofertas y descuentos en esa
publicidad. Si ademas le anades que son plazas o entradas limitadas o que tienen un regalo,
fomentara la asistencia.
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Establece una estrategia de precios inteligente

s - " \
Pon un numero de entradas limitadas con descuento en
webs especializadas -

1
4

También puedes utilizar webs especializadas para vender entradas limitadas con descuento,

Como por gjemplo: . Son webs con mucho trafico cualincado de las que puedes
obtener asistentes.

Utiliza los afiliados

¢Sabes que son los programas de afillados? Otras personas pueden ayudarte a vender entradas
para tu evento a cambic de una pequena comision.

Envia emails avisando de las ultimas entradas

Ademas de hacer email marketing, para aguellos que aun no se han decidido a comprar la

entrada, puedes enviar un email recordandoles que falta poco para el evento o quedan pocas
entradas.
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FUENTES DE FINANCIACION

Reventa de entradas

| Evemtos - Turismo Religicso Grupes - Coagresos

[ -+ese |

5k

L

Equipoide investigacion centra su investigacion en la reventa de entradas. Las 34.000 entradas para ver a los Rolling Stones el préximo
dia 27 se agotaron en cuatro horas. El concierto de Alejandro Sanz revento la taguilla en tiempo récord. Sin embargo, en pocos

minutos las revendian con los precios inflados a través de 3 webs. Esta semana Equipo investiga La reventa. El sobreprecio medio de
una entrada es de casi el 150%. El programa busca pruebas del fraude gue denuncian usuarios, artistas y promotores. Averigua si
realmente se trata de plataformas de intercambio de entradas entre particulares, v descubre la opacidad de un negocio oculto en las

colas virtuales. S6lo la musica en directo mueve cada afo 322 millones de euros en nuestro pais. Los reporteros viajan a Londres para

Ponerle caras i By Ran iR fAr tine? 1 8pes  BIpte; Direeitsnae Empresasy R SURRErsidad de Huelva
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presupuesta :
antmpadamente .Es importa
un presupuesto de ingresos y gastos, y estudie

Entre las principales fuentes de financiacion te r@ As siguie

- Cuotas de venta de entradas, re%ri‘&)?hscrlpcmn al evento.
g2
- Ingresos por espae@%uqlcnarlos ofertados.

- Venta de \\& en exposicion comercial o stands: Cada expositor
n derecho de presencia con un stand propio en funciéon de
!\o modulos gue contrata que pueden ser de 2x3 0 3x3 que incluye
\Qﬂ(\% el alquiler del suelo, levantamiento de paneles, puntos de iluminacion,
conexion a redes,... Cada empresa paga por el numero de moédulos
gue necesita y cambia el precio también segun si esta en pabellones y
pasillos centrales, esquinas, si el suelo es de moqueta, por niumero de
sillas, si necesita escenario o atril, etc.
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FUENTES DE FINANCIACION

Como conseguir patrocinadores para un evento

Delimita tu radio de accion

A la hora de buscar patrocinadores, Lo primero que tienes que hacer es realizar una ampta
busqueda de empresas 0 marcas que encajan con la tematica de tu evento. Buscar empresas no
afines a tu proyecto hara que no quieran invertir, y por tanto, estés perdierido el tiempo.

Fijate en empresas afines, ya sea por valores o filosofia de la empresa, o por objetivos finales.
También puedes observar el tipo de marcas que patrocinan eventos similares. Lo mas probable es

que encajen con tu propuesta y quieran patrocinar tambien el tuyo.
X\

\
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FUENTES DE FINANCIACION

Como conseguir patrocinadores para un evento

Define tu presupuesto

Antes de hacer la propuesta a la marca o empresa que anteriormente has seleccionado, necesitas

saber cuanto tienes ya y cuanto necesitas para cubrir todos los gastos del evento. Asi podras hacer
una propuesta personalizada para cada empresa con lo que puede apartal Este aporte no siempre
es dinero, puede ser equipos, material, infraestructura, etc.

Personaliza tu propuesta

Tomate tu tiempo para describir lo gue sera tu evento. Este paso es muy importante, de ello
depende que consigas el patrocinador o no. Para ello, tu propuesta debe incluir todo lo necesario

para convencer a la empresa de que te patrocine.

Instituciones Patrocinadores principales

-
o g

]mmuf Madria Destins

Patrocinador estratégico

#compartir 8% MAHOU
MECSAATCHI partir 82 (1) MaHou
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El cobranding, un valor afladido a la
experiencia en eventos

La época de crisis ha provocado que el ingenio inventara nuevas formas de hacer ruido dentro del bullicio de
un mercado donde todo existe por partida doble. Un ejemplo de ello es el co-branding:s una estrategia de
alianza entre dos marcas, que sume valor, y gracias a la cual ambas salgan fortalecidas.

En el mundo de los eventos no es diferente. Se trata de que un.publico afin a ambas marcas pueda
beneficiarse de una mejor experiencia en el evento. No se trata de un pairocinio donde, por ejemplo, la cesion
de un producto o servicio repercuta otorgando algo de notoriedad a la marca en la comunicacion del evento.
Hablamos de una cooperacion total entre dos marcas, donde ambas tengan el mismo peso y, por
tanto, ambas sean protagonistas.

Por lo general, este tipo de relaciones se presenta a la audiencia como una oportunidad para disfrutar de la
experiencia que supone tal sinergia. Es un momento para conectar de manera muy cercana y directa con el
publico. Pero a veces no es facil para las marcas. Este convenio supone a la vez una pérdida de
protagonismo para ambas. Se debe partir desde un clima total de colaboracion y una visién win-win.
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¢Qué es y como funciona el cobranding en eventos?

‘
Cuando las marcas comparten protagonismo en el evento, el asistente gana en experiencia. El cobranding, esa solucién creativa que surgié en los tiempos de crisis permitiendo
que dos marcas pudieran organizar un evento conjuntamente compartiendo gastos, ha superado esta premisa inicial para posicionarse como una herramienta efectiva a'la
hora de generar una experiencia de mayor valor para el asistente. Ambas marcas construyen de manera conjunta la experiencia gue quieren ofrecer en el evento, hadiéndocla
mas atractiva y permitiendo interactuar al asistente con ellas. La ventaja de compartir gastos va mas alla y el cobranding es un muy buen instrumento para amj liar target, abrir
nuevos mercados y alinear la marca con el posicionamiento y valores que aporta la otra marca. Analizamos este fendmeno y cémo las marcas se pueder conveartir en ‘parthers
in crime’ durante un evento.

A\ v

Cobranding no es patrocinio

El cobranding no es la unica modalidad en la que varias marcas se invelucran en un mismao evento: en el patrocinio, la marca patrocinadora tiene menos peso gue la marca
promotora forganizadora; en colaboraciones hay una mayor diferencia y cuando se dan intercambios entre marcas, el peso es proporcional al volumen intercambiado. Sin
embargo cuando dos marcas se alian en cobranding para organizar un evento, ambas alinean objetivos y construyen de forma conjunta la experiencia gue se quiere ofrecer. Las
marcas tienen el mismo peso en el evento, son ambas las protagonistas ya que sus valores son complementarics y se potencian entre si.

de Huelva




¢Qué es y como funciona el cobranding en eventos?

Pros y contras del cobranding:
A FAVOR o\

Win-win. Ambas marcas ganan, refuerzan su imagen y el asistente también con una experiencia mas completa; Bor'i‘de no llega una la otra lo complementa.
Inversién mener al compartir esfuerzos con otra marca. Se comparten y minimizan resgos.
Se consiguen eventos mas experienciales y mas atractivos al target.
Mayor contacto de las marcas con su target gue favorecen las acciones one-ta-one.
Las marcas amplian su target, pudiendo llegar a nuevos perfiles de publico.
EN CONTRA
Practica poco consolidada, y mas aln en eventos.
Las marcas aun son escepticas a compartir protagonismo y trabajar conjuntamente.
Pérdida de protagonismo, las marcas deben ceder parte de su visibilidad a otra.

Nec todas las marcas son compatibles en cobranding: las marcas deben ser complementarias, compartir valores.
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Festivales de musica: el escenario
ideal entre marcas y millennials

o< DCODE #1
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Festivales de musica: el escenario
ideal entre marcas y millennials

Acciones de marketing para atrapar la atencion de los millennials A

Aparte de que las marcas buscan la atencién de estos jovenes dandb fombre a los
escenarios (hay escenarios del Primavera Sound Festival que.tienen nombres como H &
M, Ray-ban o Heineken, entre otros), "también lo hacen«ton acciones creativas como son
los servicios atipicos (zonas de descanso o de masajes), algin servicio de transporte entre
escenarios o actividades divertidas como ia popular caja de Adidas, donde el pablico se
vestia con complementos de la marta y hacia algtn baile, que luego era publicado en
Facebook para participar en un concurso”, apunta Soler.

El Festival Ceachella (California) es el ejemplo por excelencia sobre cémo los festivales se
pueden convertir en grandes escaparates de marcas de ropa. Asisten celebridades y

blogzers que se hacen fotos para después colgarlas en las redes sociales haciendo
referencia a la marca de ropa que llevan.
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Festivales de musica: el escenario
ideal entre marcas y millennials

Diferentes tipos de marcas se apuntan al carro

I

Las marcas de bebidas son las que habitualmente han tenido maspresencia en los
festivales. Sin embargo, el producto que las empresas anuncian ahora ya no es la bebida,
sino el evento en si: "El festival es el que transmite larexperiencia de la marca y lo que
consigue hacerse publicidad a gran escala (un.ejemplo en son los conciertos organizados
por Mahou) ", remarca Soler. Y afiade gque "en Catalufia y Espafia las marcas mas
propensas a invertir en publicidad son las marcas de cerveza en primer lugar, y de otras
bebidas alcohdlicas en segundo, y en cambio en Estados Unidos, por ejemplo, son marcas
de refresco (Coca <Cola, sobre todo) ".

Otras marcas que se hacen publicidad -aunque no se las relacione directamente con el
ambiente del evento- son las relacionadas con la telefonia mavil (Samsung, LG, Motorola,
etc.) y los servicios tecnolégicos (Movistar, Vodafone , etc.). "En este sentido, ultimamente,
y quiza siguiendo las pautas marcadas en los Estados Unidos, también se estan
empezando a ver productos que aqui no eran habituales, como por ejemplo los bancarios
(BBK patrocina el Bilbao BBK Live, y la Visa el Festival Internacional de Benicassim) ",

concluye |la experta en marketing.




Los festivales son para el verano: algunas ideas frescas
vistas en estos eventos

De festival en festival todo el verano por la cada a cambio de stories. Brugal de la mano de Tango? lanzé este verano la accion Festivaleando con Brugal por la que dio trabGjo a 50
Jjovenes convirtiendoles en Fest Masters y poder ganar dinero haciende lo que mas les gusta: ir de festivales. De los 15.000 candidatos gue se registrarcn en la web. la mnarca
selecciono a estos 50 expertos en comae vivir intensamente un festival para que pasaran el veranc de ruta por el Weekend Beach, Mad Cool Festival y No Sin Musica con los gastos
pagados y una remuneracion de 1.500 euros. A cambio, contar su experiencia en redes sociales a golpe de post, stories y hashtags en sus redes socialet.
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Los festivales son para el verano: algunas ideas frescas
vistas en estos eventos

DCODE recluta nuevas generaciones de festivaleros: ‘kids are welcome’. Porgue no todo son millenni: ales y los mas gue treintafieros con nifios también guieren

donde habrd una programacicn es

de mariana y tarde. Los futuros D
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Los festivales son para el verano: algunas ideas frescas
vistas en estos eventos
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Los festivales son para el verano: algunas ideas frescas
vistas en estos eventos

Stands for music: el stand creativo (y con tobogan) de Beefeater que se pasea por los festivales. La marca eligic a la agencia Virtue y los festivales Mad Cocl y BBK para montar unc

entretenida activacion que permitia al publico customizar vinilos, crear su cancion o caratula personalizada y expresar la emacion del momento estampando camisetas con shis
pPropics mensajes.

Se trataba de un stand de gran tamaric, con dos pisos, para ofrecer un rato de descanso y diversicn enftre concierto y concierto. En la planta infesior del stand se encontraba la zona
Vynil Factory donde estaba situada la barra y el estudio técnico en el gue se creaban los vinilos y donde los usuarios recogian sus creaciones ya acabadas mientras degustaban uno
de sus combinados de Beefeater. En la zona de arriba estaba el Record Studio, donde los participantes grabaron sus mensajes a traviés de una web app que los transformaba en

musica al instante y donde también se hacian la foto que personalizaria la portada del vinilo. Y como no podia faltar, un tobogan gue conectaba ambas zonas y mediante el gue los
usuarios se tiraban para recoger sus vinilos acabados.

\\ \J




Festivales de musica: el escenario
ideal entre marcas y millennials

Acciones de marketing para atrapar la atencion de los millennials R
Aparte de que las marcas buscan la atencion de estos jovenes dando nombre 4105
escenarios (hay escenarios del Primavera Sound Festival que tienen nombfeScomo H &

M, Ray-ban o Heineken, entre otros), "también lo hacen con acciohg$ @reativas como son

los servicios atipicos (zonas de descanso o de masajes),.algln.servicio de transporte entre
escenarios o actividades divertidas como la popular caja de Adidas, donde el piblico se

vestia con complementos de la marca y hacia algun baile, que luego era publicado en
Facebook para participar en un coneursg”; apunta Soler.

El Festival Coachella(California) es el ejemplo por excelencia sobre cémo los festivales se

pueden convertir en grandes escaparates de marcas de ropa. Asisten celebridades y
bloggers quesé hacen fotos para después colgarlas en las redes sociales haciendo
referencia a la marca de ropa que lleva

i

GOACHELLA

| N i ¥
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COACHELLA
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I

el festival de musica con
mas glamur del mundo

(OA(l El festival de musica mas 'cool’, fashionista y alternativo del mundo se celebra en el desierto de California y tiene como

SUSEWINY cabeza de cartel a Lady Gaga
INDRLO v vorocius

soLPENVOICE mN

Radiohead "L El evento musical acoge géneros como el rock alternativo, misica electrénica,
::l Travis Scott Father John Misty Enp{:u.SN llllu: . . . Y .

ior - Bove flugeli - Blaos Aeimais - Phonts, Pk ooy A 3 , .
e v A e e ey Macheieeste indie o hip hop entre otros. Ademas, todo ello.eSta amibientado al estilo de los afios
Jagwar Ma Francis ... Lights BROODS Guided By Voices Preservation Hall Jazz Band D.RAM. Sam

s s Wi Sorey Ty G s Sowe- s SHOt4 Kewicii=ts 7(), por lo que cada afio anénimos y famosos se retnen alli vestidos al mas puro
Kiangstol Tacocat Alison Swing Sarfbort Di Eectrico Tall Juan

B Lady estilo hippie.

Bon Iver Future DJ Snake Martin Garrix ScHoolboy @ Gucci Mane m. =
+Head . Heart Two Door Cinema Club - Nicolas Jaar - Bastille Tycho Tory Lanez Riyksopp ‘
Local Natives Majid Jordan DREAMCAR Four Tet Réisin Murphy Moderat -m_&fl_lu_ ()

Nav Solomun Warpaint Banks : Steelz Hot Since 82 Classinx Kaleo Breakbot GRYFFIN I~
Daphni Brodinski Mitski Floating Points Thundercat SURVIVE Arkells .. Atomics Ben UFD Bisho

can s S Crse fror i S bt e S8 [)esde que en 1999 celebrara su primera edicion, en la que conté tinicamente

Kendrick Lamar - ““L con dos escenarios, Coachella sea ha ido convirtiendo, afio tras afio, en
Lorde Justice New Order Porter Robinson: Madeon Futu

Hans Zimmer DJ Khaled Marshmello Lil Uzi Vert Galantis Kehlani Grouplove
'ln‘-ln Skonta In !!I!-dl)‘ﬁ—l_nlﬂzﬂ Toua In J.iw Jack Bare. 't Sacts

,.-..’ N : ,é

el festival que mas celebrities por metro cuadrado condensa. Muchas de ellas

no solo reciben una entrada VIP si no que cobran por ir a un certamen que
también est4 en la agenda de bloggeros y caza tendencias. La moda esta tan
presente en el festival que el recinto en el que se celebra se ha convertido en
un auténtico paraiso comercial: Adidas o Lacoste son algunos de sus
patrocinadores e incluso H&M, otro de los grandes patrocinadores del
evento, le dedico una coleccion, H&M loves Coachella. Y es que Coachella
vende, ademas de un estilo de vida hippie, unas tendencias festivaleras que

son abrazadas después, durante el verano, por millones de jévenes.
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La fiesta MAS HIPSTER DEL MUNDO ,

COACHELLA

28 YEARS IN THE BESERT

CIACHELLK&USIC AND ARTS FESTIVAL

\%‘“”m
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Edicion Espana. Los viajeros disfrutaran de conferencias con expertos del museo

El Museo del Louvre y Ponant Cruises,
una sorprendente alianza

El Museo del Louvre y la W A partir de 2020 ofrecerdn dos W Los vigjergs podras descubrir
compaiia de cruceros francesa itinerarios en que los pasajeros durante sus recorridos la historia
Ponant han unido fuerzas por la podrdn disfrutar de charlas y y tradiciones de la mano de

cultura y la divulgacion conferencias con comisarios del AUTENTICOS expertos

Algunos de estos cruceros ya estan disponibles a traves del
representante en Espafa de Ponant, StarClass Cruceros. Comenzara
por el denominado Joyas culturales del Adriatico (del 14 al 23 de agosto
2020). En su primer crucero en asociacion con el Louvre, los huéspedes
descubriran los tesoros culturales y artisticos de la antigua Grecia y
las Adriéticas, navegando desde Atenas hasta Venecia.

Prof. Dr. Manu Martindz E6pez - Dpto. Dirgccion de Empresas y Mk - L1niversidad de Huelva




Madrid, destino de arte y moda de la
mano de Las Rozas Village y el Thyssen

Crean la experiencia ‘Art meets Fashion que promueve un dialogo entre ambas disciplinas “s

A\ §

‘Art meets Fashion’ propone una W La exposicion del Thyssen W El Thyssénfa encontrado en

Ruta de la moda por el Museo 'Balenciaga y la pintura espanola’ Valué Retail "un partner
Thyssen-Bornemisza y vivir una se convertird en uno de los estratégico para reforzar los
experiencia artistica en Las Rozas grandes atractivos de Madrid par@ contenidos relacionados con la

Village este verano moda", segun su director

n Las Rozas Village atraera a nuevos visitantes al Museo Th

Lie descubrrin su estrecha relacicn 7



El cobranding, un valor afladido a la
experiencia en eventos

Valor de Marca Cobranding 007 Coca-Cola Zero

A -

)

UNLOCK THE "=

0077 IN YOU _

SKYFALL
007
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FUENTES DE FINANCIACION

o FINANCIATU PROYECTO: SERVICIO DE ASESORAMIENTO EN CROWDFUNDING

Hasta hace muy poco tiempo, si alguien queria sacar un proyecto adelante y necesitaba financiacion tenia una serie
de opciones genéricas. Pedir un préstamo, una subvencion o engaiar a familiares 0 amigos. Hoy en dia. nuevas
opciones estan naciendo, entre ellas, el crowdfunding. pero jqué es el crowdfunding, la financiacion colectiva o el

micromecenazgo?

Definiciones:

Crowdfunding: “Cooperacion colectiva, llevada a cabo por personas que realizan una red para consequir dinero u
otros recursos, se suele utilizar intemet para financiar esfuerzos e iniciativas de otras personas u organizaciones”.

egaite: Wikl edia




Definiciones:

Crowdfunding: “Cooperacidn colectiva, llevada a cabo por personas que realizan una red para conseguir dinero u
ofros recursos, se suele utilizar Intermnet para financiar esfuerzos e iniciativas de otras personas u organizaciones”.

L\
“Crowdsourcing , del inglés crowd (masa) y sourcing (externalizacion), también conocido como “tercerizacion

- - - - - - ‘ -
masiva” o “subcontratacion voluntaria®, consiste en extemnalizar tareas que, tradicionalmente s realizaba un empleado
o contratista, a un grupo numeroso de personas o una comunidad (masa), a través de'una convocatoria abierta.”

El crowdfunding nace de los primeros proyectos de Open Saurce donde los desarrolladores inicialmente ofrecian
su trabajo de forma desinteresada. Posteriormente, frente al exito de sus creaciones y también al trabajo que eso
conllevaba, empezaron a pedir donaciones y la respuesia fue de nuevo mayor de la esperada. En ese momento,
entre los creadores (que requerian de financiacion) v los usuarios (que demandaban proyectos creativos y pagaban
por ellos) nacia el Crowdfunding, la financiacion colectiva, como una nueva opcion para financiar, en un primer
momento, proyecto creativos. Fuente: Wikipedia.

Hoy en dia, cada vez existen mas webs de crowdfunding y

mas proyecios financiados por ésta via, algo que supone " Nadie es duefio de la multitud aunque crea
una nueva revolucion en todos los sectores en los que nos tenerla dominada.

movamos.

-Eugene lonesco (191 2-1994) Dramaturgo francés de
Los tipos de proyectos que se financian mediante el

Crowdfunding no dejan de crecer, desde proyectos

creativos hasta solidarios, pasando por empresarniales. La

especializacion es cada vez mayor, y se espera que en éste 2013, el crowdfunding explote como opcion de
financiacion.

origen rumana.
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¢ Como funcionan el crowdfunding en general?

El emprendedor (creativo...) envia el proyecto a la web. Indicando descripcion, cantidad necesaria, tiempo de
recaudacion, recompensas. ..

Algunos se valoran de forma comunitaria, ofros los valora la web. ..

Se publica el proyecto por un tiempo determinado, 30, 60, 90, 120 dias.

Se promociona lo maximo posible.

Fin del plazo. Financiado o no.

recompensas, donaciones, inversion o préstamos.

El Crowdfunding segun Javier Martin { h

Lrowdrﬁmqu

www.yoapoyoelcrowdfunding.com
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FUENTES DE FINANCIACION

¢COMO LLEVAR A CABO UN EVENTO DE FUNDRAISING
EXITOSO?

¢Qué es el fundraising? Es un conjunto de técnicas, procesos y estrategias para la captacion de fondosgy
recursos para que las organizaciones sin fines de lucro, como las ONG, fundaciones, asociagiones o
agrupaciones, puedan seguir siendo sostenibles y puedan aumentar el impacto deg su mision social,
principalmente un mundo sin pobreza, exclusion y desigualdad.

Los eventos solidarios son uno de los metodos para esa captacion de fondos.

.

\
Para la realizacion de eventos de Fundraising debemos tener en cuenta los siguientes aspectos:

Armar una propuesta llamativa para el publico.al que apuntamos.

La convocatoria es un factor clave: redes Sociales, influencers que acompanen a la causa y medios de
comunicacion.

Buscar una tematica que identifique a la ONG o Fundacion que sea la columna vertebral de toda la
Jornada.

Ademas de los sponsors, los auspiciantes son otro de los actores clave para que el evento tenga mas
reletancia y provoque mayor interes en las empresas.

Conseguir donaciones de premios para que se pueda realizar una rifa durante el eventos es una
herramienta muy fructifera.
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FUENTES DE FINANCIACION

Boletin Oficial de la Junta de Andalucia

Bo 'A NuUmero 148 - Miércoles, 1 de agosto de 2018

pagina 30

1. Disposiciones generales

CONSEJERIA DE CULTURA

Resolucion de 18 de julio de 2012, de la Direccion de la Agencia Andaluza
de Instituciones Culturales, por la que se convocan para el afio 2018 las
subvenciones para la proiniocion de festivales flamencos de pequefio y mediano
formato.

La Orden de 21 de junio de 2011, de la Consejeria de Cultura, regula, en el ambito de la
Comunidad Autonoma de Andalucia, el procedimiento de concesidén de subvenciones, en
régimen de concurrencia competitiva, por la Agencia Andaluza de Instituciones Culturales
para la promocion de festivales flamencos de pequefio y mediano formato.

Quinto. Financiacion.
Estas ayudas se financiaran con cargo a los créditos del presupuesto de explotacién
de la Agencia Andaluza de Instituciones Culturales, y se haran efectivas con cargo a la
aplicacion presupuestaria 18.00.01.0000.G.45E.440.54.00.01 con una dotacién maxima
de 140.000 euros.
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Agencia Andaluza de Instituciones Culturales

CONSEJERIA DE CULTURA

[\

CODIGO IDENTIFICATIVO N° REGISTRO, FECHA'Y HORA

SUBVENCION/ES PARA LA PROMOCION DE FESTIVALES FLAMENCOS DE PEQUENG Y MEDIANO FORMATO.
(Codigo procedimiento: 2536)

LiNEA DE LA SUBVENCION:

CONVOCATORIA/EJERCICIO:

FORMULARIO DE ALEGACIONES/ACEPTAC!GN/REFORMULACION Y PRESENTACION DE DOCUMENTOS

de de de (BOJAR®

1 DATOS DE LA PERSONA SOLICITANTE Y DE LA PERSONA REPRESENTANTE
APELLIDOS Y NOMBRE: DNI/NIE/NIF:

DOMICILIO:
TIPO DE VIA: NOMBRE DE LA VIA:
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T o

DATOS SOBRE LA ACTIVIDAD, PROYECTO, COMPORTAMIENTO O SITUACION PARA LA QUE SE SOLICITA LA
SUBVENCION \
1.- TITULO DEL PROYECTO:

5

2.- ENTIDAD SOLICITANTE:

3.- DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD:
3.1. FECHA DE INICIO: FECHA DE FINALIZACION:

3.2 OBJETIVOS:

3.3. DESTINATARIOS
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FUENTES DE FINANCIACION

Analisis de la nueva regulacion de las deducciones en el Impuesto sobre Sociedades por inversiones en producciones

cinematograficas, series y espectaculos.

‘

Tras la entrada en vigor de la Ley de Presupuestos Generales del Estado se ha producido, entre otras, la modificacién de la Ley del
Impuesto sobre Sociedades. Concretamente, se ha creado un apartado 7 en el articulo 39, que viene a regular y reconocer
expresamente la posibilidad de que |las deducciones en la cuota del Impuesto generadas, en virtud del articulo 36.1 y 36.3 de la norma, por
contribuyentes que realicen producciones espafiolas de largometrajes y cortometrajes de cinematograficos y de series audiovisuales de
ficcién, animacion, o documental, o bien sean promotores y exhibidores de especticulcs en vivo de artes escénicas y musicales, sean

traspasadas a otros contribuyentes/inversores a cambio de que estos participen en la financiacion de dichas actividades.

De esta forma, en el citado precepto se recoge la posibilidad, 2 los inversores que aporten cantidades en concepto de financiacion, para
sufragar la totalidad o parte de los costes de la produccion, sin adquirir derechos de ningun tipo ni sobre los eventos, ni sobre la propia
entidad a la que financian o sobre los resultados de los mismos, de recuperar su inversién mediante la aplicacion de las deducciones liquidas
en su cuota del Impuesto generadas y traspasadas por el productor. Esto es aplicable tanto a empresas como a trabajadores auténomos.
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FUENTES DE FINANCIACION

Define tu presupuesto

INFORME ECONOMICO EVENTO

\
I

Venta de entradas

Merchandising .

Ayuntamiento de Sevilla- Area de Cultura ) ) .‘

Consejeria de Cultura-Junta de Andalucia ‘_
()

Fundacién Cajasol

 J

GASTOS ‘ $€\ \

Alquileres (p@yectorholograma laser y preparacion de escenario para proyeccion)

Seguridad

Gastos varios

Imprevistos

Sociedad general de Autores

Total, Gastos

TOTAL, INGRESOS - GASTOS
- Universidad de Huelva




INFORME ECONOMICO EVENTO

PRESUPUESTO FINANCIACI

!

(')g% oRY

Andamios Cedido por el Ayuntamiento.

Escenario Cedido por el Ayuntamiento.

Financia el 50% 20.000€
Gastos de pintura 2.500€

Lonas (10 de 10x5) 3.500€

Equipo de sonido 2.0

Personal técnico

\d

Personal de montaje [ 3000€
RRSS, carteleria y p I‘ i v 1000€

Caché t tistas 12.500€
ey
GTn d E%ntos Costa Luz S.L 3.000€

\zwmresupuesto total necesario: 30.000 €
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INFORME ECONOMICO EVENTO

ANANCIACION DEL EVENTO

-Gastos en catering: 500€

-Gastos en stands de §
-Gastos de pubhmdad, ercializacion (donde se incluyen las redes sociales, la carteleria y las relaciones publicas): 6.500€
Presupuesto Tot%e esario: 40.000€.

I&&cncién de estos 40.000€ la obtenemos a través de tres fuentes diferentes.
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INFORME ECONOMICO EVENTO

1ION DEL EVENTO

-\
l=
-
=
|
(D
o
3
k'_\
=
-

-Ron Barcel6 (2. 3ooe)

“Burger King (3.200€) \Q;AQ‘

MasterCard (2 4

Telepnzﬂ
nciacién Total: 44.100€

| %“% en de beneficio o reserva presupuestaria: 4.100€. (Diferencia entre la financiacion y los gastos).
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INFORME ECONOMICO EVENTO

4. PRESUPUESTO Y FINANCIACION DEL EVENTO.

ENTRADAS INDIVIDUALES PRECIO
INFORME ECONOMICO DEL EVENTO

Adultos 12.00€

Alquiler de instalaciones. 6.000€ Nifios de 6 a 14 afios 8 00€
Pagos de personal. 4.500€ Menores de 0 a 5 afios 0.00€
Gastos publicitarios. 1.900€ Discapacitados 8.00€
Contrataciéon especialistas e investigadores 2.100€ Mayores de 65 afios 9.00€
marinos. Estudiantes 8.00€
lluminacion. 1.000€

; PASES ESPECIALES PRECIO
Seguridad. 3.500€

e o S 2 adultos + 2 nifios. (pack familiar) 30.00€
Sealige e il e AgR00s Adultos. (22 de abril, dia del pez migrador) 8.00€
. Nifnos. (22 de abril, dia del pez migrador) 6.00€

Transporte de animales. 1.800€ Discapacitados. (22 de abril, dia del pez migrador) 6.00€
Materiales de taller. 1.400€ Mayores de 65 afios. (22 de abril, dia del pez migrador) ~ 7.00€

. Estudiantes. (22 de abril, dia del pez migrador) 6.00€
Patrocinadores 1.400€ ey

Total 25.000€

Ayuntamiento de

Ayudas: Ayuntamiento de Isla Cristina (7.000¢) ISLA CRISTINA
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Arosa,

+34 652321458
fundacionvalleinclan@gmail.com
N° Presupuesto ....1.... Fecha: 01/09/2

\%\‘\w tacion Comp
CONCEPTO ANTI@% Pago Presentador - 300€
\jx

Subvencién Ministerio de Cultura ‘\
Subvencién Xunta de Galicia s \‘\mmm + 20,000€ Gastos de Formularios y otros Documentos - 250€
Aportacién Coca CO'Q\%\ +10,000€ Gastos de Gestion - 5000€
Aportacig o’rL!\-’laneta + 10,000€
Pagos a Ponentes - 1000€
Aportacion Propia + 1,000€
TOTAL APERCIBIR ..........ccceineinennens 81,000€
TOTAL ADEDUCIR........ccveieieieieinneenen 77,750€
RESERVA PRESUPUESTARIA................. 3250€
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Equipo técnico:

[luminacién
(1000 euros)

Montaje

(2000 euros)

Sonido

J/
0‘0

< \\\‘)m%atermg Los Molinos SI.

AN
A\
\ A\

Camacho Costa F

(400 euro §

(200 euros)

Subvencion:

-Diputacién de Huelva (4834 euros)
-Ayuntamiento de Huelva (5234 euros)
-Autoridad Portuaria (4634 euros )

Patrocinadores:
-Cruzcampo (6434 euros)
-Canon (5334 euros)
-Cadena Ser (4734 euros)
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Marc Rodriguez, director general del Centro de Convenciones Internacional de Barcelona (LfB) y
director de Globhal Sales Network de GL Events, dijo que el espacio sera diferente, “vamos d tener que
hacer inversiones, dotar a los servicios de muchas mas condiciones de trabajq para'que el evento se mucho
mas seguro. La trazabilidad higiénico-sanitaria sera aiun mas importante, harémos visitas de inspeccion
como si estuviéramos en un laboratorio, ensefiaremos como limpiamos, edmo preparamos la comida en la
cocina...”.

Toda una serie de modificaciones que van a suponer un notable incremento de costes, entre un 20 y un
30% mas cada evento, con una disminucién de ingresos que puede llegar hasta el 40%. Es decir, los
margenes se van a reducir entre 35 y hasta 40 puntos, segun el directivo.

“Tenemos que ser conscientes de que vamos a bajar nuestros mdrgenes y vamos a

aumentar nuestros costes fijos y variables y que vamos a necesitar que todos los
actores del sector colaboren a fondo”, dijo el director del CCIB
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;Qué aprendizajes nos han traido los grandes festivales
en estos meses?

Primero fue el aplazamiento hasta otofio, y después, en muchos casos, la cancelacién. Del programa del verano y otofio se descolgaron festivales de musica en todo el mundo.
El impacto para este sector ha sido también brutal, pero de la reaccién de los organizadores, podemos extraer algunos aprendizajes, mientras esperamos volve! a sentir la

emocion de la experiencia en vivo. El mundo de la cultura ha sufrido mucho pero ha sido ejemplar en la redefinicion rapida de formatos y la movilizaci®n de fans para que se

mantenga su actividad, aunque muy reducida.

Nuevos formatos: En este sentido, los organizadores y las ciudades han sido especialmente proactivos, casi siempre dirigidas nacia un tipo de festival boutique: mas pequefios, en
entornos especiales y exclusivos, y con un plus de comida y bebida de calidad por la que el piblico esta dispuesto a pagar precios mas altos. Fue el caso del FES Pedralbes, con
pequerios conciertos en los jardines a lo largo de dos meses, en el que los artistas tacaron en conjuntos acusticos con un PA basico y luces. O el Criuilla XXS, que durante tres
semanas realizo conciertos al aire libre con aforos que no superaron las 400 personas y en diversos escenarios, como el recinto modernista del antiguo Hospital Sant Pau, los
jardines del Teatro Nacional de Catalunya o el Pueblo Espanyol en Montjuic. "Prince, por ejemplo, ofrecio jam sassions en clubes pequefios, y esta experiencia en un entorno
diferente donde se pierde parte de la tecnologia, puede ser bastante genial. El rendimiento ce vuelve mas real. Los artistas de jazz son un ejemplo de eso: la verdadera experiencia
del jazz es de proximidad, intimidad con el publico”, nos comenta lain Hill de Live Nation 5pain.

XA

Un evento online no tiene por qué ser predecible (ni aburrido). Muchos de los festivales aplazados tuvieron sus acciones online con bastante éxito. La guionizacion y la creatividad

fueron claves por ejemplo en LaligaSantander Fest o Yo me quedo en casa Festival, organizados por Komodo, Universal Music y GTS junto a los patrocinadores que reunio a artistas
v deportistas y consiguid recaudar un millon de euros para la luchar contra la covid-19. O el caso de Coachella, que encandild a sus fans con la transmision de un documental,

Coachella: 20 Years in the Desert, que incluia eritrevistas a organizadores y artistas gue habian participado en las ediciones anteriores.

Y

A\

Ly}

COAC {
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Nuevos formatos frente a las exigencias de seguridad
sanitaria

Si hay que mantener las distancias se mantienen, aunque eso suponga trocear literalmente las gradas. El Virgin Money Unity Arena en Newcastle se ha postulado como el
primer lugar dedicado a la musica 'socialmente distanciado’ de Reino Unido, y esta misma semana lo han demostrado. En el gran espacio libre que dispone este veriue, han

dispuesto frente a el escenario los asientos de una forma original: han creado plataformas de metal personales semipermanentes para grupos dehasta cinco personas

separadas entre si por la distancia de seguridad en una especie de tribunas VIP.




LrEVENIY

un presupuesto de ingresos y gastos, y estudiar las fu
Entre las principales fuentes de financiacion terﬁr@ as siguientes:

- Cuotas de venta de entradas, re R‘Qp?hscripcién al evento.

- Patrocinios, mecenazgos 'goradores (en dinero o en especie).

1
- Ingresos por espagi %b icitarios ofertados.
\¢

) 3
- Venta de ‘\\)&&en exposicion comercial o stands: Cada expositor
ad &m derecho de presencia con un stand propio en funcion de
nosS modulos que contrata que pueden ser de 2x3 0 3x3 que incluye
\Qﬂ(\'& el alquiler del suelo, levantamiento de paneles, puntos de iluminacion,
conexion a redes,... Cada empresa paga por el numero de moédulos
gue necesita y cambia el precio también segun si esta en pabellones y
pasillos centrales, esquinas, si el suelo es de moqueta, por niumero de
sillas, si necesita escenario o atril, etc.
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Destinos de costa y de interior ganan

reconocimiento y visitantes gracias al

TURISMO DE
FESTIVAL

Mejora de las cifras
El sector de la musica en vivo facturo 333,9
millones de euros en 2018, un 24,1% mas
que el afio anterior, segin la Asociacion
de Promotores Musicales (APM), gue
[0S eventos
musicales son
magnificos
dinamizadores
del sector e
impulsores de la

i gy P
promaocion de la El Festival Internacional de Benicassim (FIB) recibi6 114.000 visitantes este
marca turistica verano, el 60%, esparioles. Fotografia: Angel Sanchez
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Andalucia y la Comunidad Valencia apuestan por la musica como atractivo turistico

Ideas que haran sonar los destinos

W Andalucia ha reunido su oferta W La Comunidad Valenciana a W La misica, ademds dé aportar un
musical de junio a septiembre concluido un estudio que analiza valor anadido fla economia y el
para lanzarse como destino sus fortalezas y debilidades para el empleo fe una region, puede
musical ismo objetivo \ *dihamiozar su turismo

Andalucia, destino musical

La Junta de Andalucia ha presentado el viernes en Madrid el proyecto
"Andalucia es musica”, con el objetivo de reforzar su diferenciacion
como destino turistico, mostrando su singularidad musical para
atraer al viajero gue tiene en esta su principal motivacion.

En tal sentido, se ha integrado la oferta musical de junio a septiembre en
todas las provincias de la comunidad, con una propuesta que abarca
mas de 120 espectaculos y conciertos. Este proyecto cuenta también
con una campana de publicidad "practicamente en todos los medios, en
redes sociales y en Spotify, que busca posicionar Andalucia como
destino de musica.
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Los festivales de verano generan mas
de 450 millones solo con las entradas

Mas de 2,5 millones de jdvenes recorrieron nuestro pais al reclamo de sus bandas

favoritas. Unos viajes en los que, entre abonos, gastos de alojamiento v manutencion,
cada visitante gasta una media de 500 suros, para alegria de bares, réstaurantes,

campings y establecimientos hoteleros.

En cifras, solo el Festival Sonar, reunic a 118.473 asistentes de varios paises, unos 7.000

mas que los 111.980 de |la pasada edicién. En cuanto a la procedencia del publico, el 56%

fueron jovenes internacionales'mieniras que el 44% fueron espanoles.



Los sonidos del turismo

¢ A que suena un destino turistico? ¢En qué medida la musica forma parte de la experienciay la
identidad de un lugar? Estas y muchas otras preguntas tuvieron cabida en la cuarta edicion del congreso
de turismo musical, celebrado este 6 de septiembre en Liverpool. Qué mejor lugar en Europa para grganizar
una convencion sobre turismo y musica que la ciudad gue vio nacer al grupo mas Tamciso e infiuyente del

siglo XX.

Algunas de las conclusiones del evento:

- La musica es un elemento de gran importancia y fuerza para generar un vinculo emocional con el visitante
potencial o actual

- La musica nos ayuda a reforzar la identidad de riuestro destino

- Esta identidad musical debe ser real, y ha de basarse en el apoyo y respeto a la escena musical local. Esto
hard que sea una actividad sostenible

- Las salas de conclertos de los destinos necesitan también de ese apoyo de parte de las instituciones

- Es necesaria una colaboracion publico-privada para lograr poner en marcha una estrategia de destino
musical

- Los festivales deben apostar por su sostenibilidad, tanto medioambiental, como econdmica y sociocultural

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva




Los sonidos del turismo

- La musica también puede servir para equilibrar y repartir el foco e interés en un destino, redirigiendo flujos
(Eurovision 2020 en Rotterdam, en vez de celebrarse en Amsterdam)

\

- La musica puede ser un complemento perfecto para los eventos MICE, sin relacion con la misica (Memphis
. |
Tourism)

1
4

A

- El turismo musical puede ser una buena estrategia de segmentacion, en futicion de cuando fueron famosos
0 populares los grupos y bandas de nuestro destino

Esperemos que cada vez mas y mas destinos en Espaiia apuesten por trabajar su estrategia y
propuesta de turismo musical que, definitivamente, no pasa por tener mas y mas festivales. El futuro
turistico de Espafia tienda hacia la cultuia local, estilo de vida urbano, tendencias y, ahi, la musica, tiene
mucho que decir, ver y sonar.

V4
a £
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Andalucia es musica[1]
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Islantilla acoge este fin de semana la VI edicién de Festival
Internacional de Danza Oriental con mas proyeccion de Europa

Maés de una veintena de profesores procedentes de todo el mundo ofreceran talleres a cerca de 800
asistentes que se dardn cita en el enclave onubense.

elva Oriental

Festival Internacional de Danza Oniental de Huelva
11 - 13 Octubre 2019

e A VA0
i RS

(Hueva)  (Huatwn) pazp e
(BArcaara)

)
26 Talleres de Danza / 2 Galas-Espectaculo oteca Arabe
Actividades para acompanantes / Playa - Piscina - Spa

Gala nacional: viernes 11 cctubnre 23,00h
Gala internacional: sabado 12 octubre 23,00h

en Chtellsiantilla **** : ~ A
.I,
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=7&v=34e7lXncugo

Edicion Espana. Informe sobre el Primavera Sound Barcelona

La musica como estrategia de
diferenciacion turistica: habla el big
data

Spain Live Music y Mabrian W Se midieron 190.000 menciones W Durante una semana, el

Technologies han evaluado el turisticas sobre Barcelona en Primavera Sound fue mds

impacto del Primavera Sound Instagram y Twitter mencionado que Gaudi o la
Sagrada Familia

Se han analizado:

196.040
menciones turisticas en
Redes Sociales
{Instagram y Twitter)
Mis:

11.5083

Opiniones hoteleras
(TripAdvisor y Booking)

Crece un 6,6% el volumen de menciones turisticas
sobre Barcelona

El Primavera Sound tiene "un gran impacto sobre el
destino, mostrando su influencia mds alla del propio

evento en st"

14 Mayo - 21 Mayo 28 Mayo - 04 Junio
Semana Previa Semana Primavera Sound

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpl0. DIT




Se han analizado:

196.040

menciones turisticas en
Redes Sociales
{Instagram y Twitter)

De estas, mas de
28 Mayo - 04 Junio 2 | se.zoom
| mencionan el
Primavera Sound
:De donde son? :Que edad tienen?
44 33%
ESP EXTR 21,65% .
26% . 74% 1443% 139%
:De que hablan?
Primavera Sound 21,22%
15,99%
13,85%
8,03%

485%

:Que les interesa?

(variacién respecto al porcentaje medio del destino)

Wellness Activo Gastronomia Nightlife
+508% +5.06% +4,°3% +2,85%

lad de Huelva




Turismo de la Comunidad Valenciana
destina 700.000 € para festivales

Por primera vez se pone en Hasta la fecha este programa "Los festivales fios

marcha una linea especif estaba incluido en el marco de las internacionalizan, generan
el impulso de actividad ictividades deportiva

musicales de im culturales

I
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¢Como se financia un festival?

Los festivales ya no suelen recibir financiacién de los municipios. Hace anos, cuando la
economia espanola no se tambaleaba, los conciertos recibian apoyo institucional. Lo que
provoco que los que necesitaban este apoyo como gje fundamental de sus finanzas

desaparecieran.

Solo algunos festivales han sufrido una ligera bajada. Por ejemplo, el Arenal Sound,
Rototom Sunsplash, Vinarock, FIB, Sénar, BBK Live, SOS 4.8 y Low Festival recibierEm. el

1
verano pasado, 42.000 personas, un 3% menos, respecto a las cifras registradas en 2013,

segun el comunicado de Iz Asociacion de Promaotores Musicales.

En este sentido, esta crganizacion le achaca la caida al incremento del IVA del 21%, que

hace de "lastre” para el crecimiento de los festivales.

En cambio, otros como el Primavera Sound de Barcelona y el BBK Live de Bilbao
cumplieron un récord derasistencia con 190.000 y 120.000 espectadores,
respectivamente. Por tanto, los resultados econdmicos de la industria festivalera, siguen

siendo muy positivos.

Ademads, tres de los festivales mas veteranos mantienen su resonancia. Por un lado, el
Festival de Benicassim (FIB), el Sénar y el Primavera Sound. Este Ultimo tuvo el afio
pasado 175.000 asistentes en cuatro dias. El Primavera Sound genera unos 65 millones

de euros por edicion segun los datos del verano pasado.

El Sénar, genera un impacto de unos 60 millones por ano, mientras que el de Arenal
Sound tiene unos ingresos de 28 millones, de Benicassim roza los 18 y BBK Live los 17
millones de euros. Viajar a un festival supone planificar, no sélo los gastos de concierto y

entracas, sinc tambidn los relatvas al desplazamiento y awjarniento. £n esios




Datos del Eustat

Los festivales musicales elevan la
ocupacion hotelera en el Pais Vasco

I3 El Festival de Jazz de San Sebastian llend los hoteles de la ciudad al 93% y los de la provincia al 86%.

El impacto del BBK Live en los establecimientos vizcainos tambien fue importante,
ya que durante su celebracion la ocupacion en Bilbao lleg6 al 92,6%: mientras que el
Festival de Jazz de Vitoria permitio elevarla en los hoteles de la ciudad al 80,3%, y
el de Getxo al 68,6%.




El BBK Live deja 24,1 millones de euros
de impacto econémico en Bilbao

La pasada edicion del festival de Musica BBK Live ha dejado en los negocios del
sector servicios en Bilbao un impacto economico estimado por la organizacion. e
24,1 millones de euros, 2,5 millones mds que en el afio anterior.

Segin ha informado hoy el Ayuntamiento de Bilbao, colaborador en la
organizacion de la multitudinaria cita musical veraniega de la capital vizcaina, el
festival consiguid saldar su décimo tercera edicién corn el aforo lleno, lo que
supuso 120.000 asistentes, a razon de 40.000 espectadores por cada uno de sus tres
dias de duracion, del 12 al 14 de julio.

Prof. Dr. Mart: Maftinez L 6pez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva



;Qué aprendizajes nos han traido los grandes festivales
en estos meses?

s de la ciudady (o5 sonidos
i. Para comple i ia, pusieron

un fondo para | ilk BBK Li

PR o Tall : ,\;I‘ 0 ‘ja‘k
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Los eventos culturales se dejan seducir por formatos
mas digitales

Complices de Vibra Mahou ofrecié conciertos en streaming

Complices en casa R\

Disfruta del directo en el Instagram Pl"e |
de @vibramahou ’

* ok k k%

r Q.

% o! s
2,

. 5

Dani 5

Fernandez i

Mahou recomienda el consumo responsable 5,5°
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Sector musical tiene un impacto de mas de
5.000 millones de euros en Espana

Barcelona, 22 may (EFECOM) - El sector musical tiene un impacto
economico de mas de 5.000 millones de euros en Espana, la mitad del

cual se debe a la musica en directo, segun el informe que ha hecho+

publico hoy OBS Business School.

El estudio anade que en Espana se celebran unos 850 fettivales al ano
y solo los diez mas grandes atraen a 1,6 millonesde personas y
generan 400 millones de euros.

Los festivales de musica mueven mas de 2.500.000 personas cada
temporada y Cataluna es la que atrae mas publico extranjero, segun la
autora de este informe, Natividad Buceta Albillos, que defiende que este
tipo de eventio esta en crecimiento desde los ancs noventa y "el
fenomeno no ha hecho mas que empezar”.

En Espana, las administraciones publicas valoran el impacto
economico de los cuatre principales festivales en mas de 70 millones
de euros y el impacto economico medio por festival fue estimado en

mas de 6 millones de euros en 2016
Ademas, la musica en directo supuso una facturacion neta de mas de

223 millones de euros ese mismo ano y las ventas mundiales de
'merchandising musical son de 3.100 millones de ddlares anuales.
Prof. DESwelY




Una nueva apuesta cultural que nace en el marco de Fitur Festivales

Fitur incorpora la musica en vivo con el
festival 'Fitur es musica'

Fitur Festivales pretende W En 2017, el sector de la musica en W Gestores fledlestinos turisticos y
establecer conexiones entre el vivo registro una facturacion de prémdtores musicales analizardn
turismo y los festivales de musica 269,2, millones de euros en diversas mesas redondas la
ante las oportunidades que ofrece conexion entre el turismo y

esta actividad festivales

Fitur Festivales pretende establecer conexiones entre el turismo y los festivales de musica ante las
nuevas oportunidades de crecimiento y expalision que ofrece este segmento para el sector.

Segun recuerdan desde IFEMA, la actividad de la musica en vivo pasa por un buen momento. En 2017,
registro una facturacién de 269,2,millones de euros, superando ampliamente los 223,2 millones del afo
anterior y encadenando |la cuarta subida consecutiva.

Su exiio se debe en gran parte a los festivales, que se han revelado como un gran atractivo turistico. Solo
los diez principales festivales espafioles reiinen hasta 1.850.000 personas, afiaden.

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva




Una nueva apuesta cultural que nace en el marco de Fitur Festivales

Fitur incorpora la musica en vivo con el
festival 'Fitur es musica'

VA
Dicha seccion contara con una zona de exposicion y un escenario en el que haran sus presentaciones
algunas de las empresas expositoras y en el que en la Asociaciéon de Promotoies Musicales (APM)

-que colabora con Fitur en este espacio- organizara cuatro mesas redondas:

Los destinos, receptores de festivales y turistas

Lo que ven los promotores: una oportunidad

Como afecta el turismo de festivales a las ticketeras

La experiencia paquetizada, un camino por explorar

Cabe recordar que Fitur ha anunciado otras novedades para su proximo edicion, como el turismo
cinematografico (rMias datos en Fitur incorpora el turismo cinematografico a sus espacios tematicos); el

observatorio FiturNext (Fitur lanza el observatorio FiturNext para identificar nuevas tendencias) o el
segmento MICE (Fitur destinara un nuevo espacio al turismo MICE).

ol /'
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El turismo musical aporta 2.600 M € al
Reino Unido

El turismo musical se convierte asi en un importante segmento en la industria del ocio, con un notable
impacto en la economia. Los 65 millones de ciudadanos que en 2012 participaron en alguin tipo de
manifesfacion musical en Reino Unido aportaron 2.600 millones de euros al pais, segdn un informe publicado
por la agencia nacional del turismo YisitBritain y UK Music, organizacion que representa a la indugtria
musical comercial.

Genera, ademas, 24.000 puestos de trabajo anuales y proporciona grandes beneficios al turismo
regional, ya que los aficionados a la misica viajan por todo el pais.

B Miles de aficionados a la misica se desplazan para asistir a
conciertos y festivales musicales.




El turismo musical aporta 2.600 M € al
Reino Unido

El informe, titulado Wish you were here, detalla el gasto realizado por este tipo de turnistas:

* 1.5335 millones de euros por la compra de entradas, gastos de transporte y alojamiento.
1.080 millones de euros asociados a la cadena de suministro que genera. .

710 euros es el gasto medio de un turista extranjero. Cuando va a festivales, sl 'Gasto promodio es de
1.075 euros vy 712 euros cuando participa en conciertas.

468 euros de media gasta el turista musical nacional cuandao van a un festival v 103 cuando van a un
concierto.

Los turistas extranjeros suponen un 6% de! turismo musical y el 20% del gasto asociado a este
tipo de turismo.

La composicion media del publice de los conciertos en directo incluye un 41% de turistas
musicales.

o Londres atrae ol 28% del total de turistas musicales de Reino Unido; 1,8 millones visitan la capital.

Fara realizar el analisis, se restringid la investigacion al turismo musical que comprd entradas para
espectaculos musicales en directo celebrados en espacios con un aforo de al menos 1.500 personas y
centrados exclusivamente en la musica en viva, YWOMALD | el carnaval de Motting Hill o las wisitas guiadas en
torno a los Beatles en Liverpoal, por ejemplo, no se incluyeran.

El turismo musical nacional se definid como el integrado por cualquier persona que recorra al menos el
triple de la distancia de su desplazamiento habitual para ir al trabajo para asistir a un concierto o un
festival. Esto significa que, en algunos casos, basta con haberse desplazado 75 kilometros para formar parte
de la categoria.




Sonar 2017, no solo musica

El festival de musica avanzada de Barcelona acaba de celebrar su 24 edicién con nota: récord de asistentes, cinco escenarios del Sénar de Dia (en Fira de Plaza Espafial.v cuatro
para las sesiones de Noche (en Fira Gran Via L'Hospitalet) y un completo programa de conciertos, sesiones de djs, performances, exposiciones y conferencias er toiro a la
musica. Acudimos al evento con ganas de musica —eso siempre- pero también interesados en ver cémo resuelven un evento tan complejo y completo.

iColas? ;Dénde?

q
123.000 perscnas pasarcn entre el jueves 15 y el sabado 17 de junio por el festival. Muchas personas que, ademas, pasan mughas horas dentro del recinto, que guieren comery,
sobre todo, beber mientras escuchan musica. El festival utiliza desde hace ya unos afios un sistema de pulseras con un chig recargable para abonar las consumiciones, pero lo
destacable es que la cantidad de barras de bebida (reforzada con los dispensadores maviles de cerveza) y de opciongs gastrondmicas (desde food-trucks hasta menus elaborados
por chefs "estrellados”) dentro de los recintos es enorme y consiguen gue apenas esperes unos minutos paratomarte tu cana.

Una App para no perderte nada

Igual de cierto gue no hay evento relevante hoy que no tenga una App. lo es gue no tantas son utilizadas realmente por los asistentes a un evento. El Sonar es un evento
complicado de seguir pues pasan muchas cosas simultdneamente, y a traves de una buena App consiguen que sepas en tiempo real si tu concierto favoritc esta a punto de
empezar, en gue enario, o donde comer, ademas de disponer de informacion muy completa de todos los artistas participantes, con sus bios, fotos y enlaces a sus listas en

Spotify.




Sonar 2017, no solo musica

Sonar+D

\ar con activida en torno a la muisica en muchos espacios culturales de

Virreina. Una Buena rar ortar valor a la ciudad gue lo &
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Lo que cuesta montar una gira

En Espana, un concierto de tamano medio, al gue acudan

entre 3.000 y 4.000 personas, puede costar alrededor de

60.000 euros. Pero si el artista exige cobrar un caché de ©

50.000 euros, el presupuesto total puede dispararse por

encima de los 100.000. Y eso, independienternente de que
se vendan 20.000 ¢ 80.000 entradas. Ademas, estas cifras
presuponen que el espectaculo solo requiera un escenario

estandar.

Segun fuentes de la Asociacién de Promotores Musicales

(APM) de Espafia, la gran peculiaridad del negocio es su
estructura de costes fijos ‘que repercuten en todos los conciertos que se realicen”. Uno

de los casos extremos lo tenemos en |a ultima gira internacional de UZ, que pasoé por

Espana, v gue llevaba consigo cerca de un centenar de trailers, un escenario de 25 por 18
metros, 120.000 vatios de sonido y 600.000 de iluminacion, 200 trabajadores de

produccion y 30 personas al servicio de los artistas.

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva




La edad de oro de los musicales en Madrid

La Gran Via se convierte en el Broadway europeo y corona a
Madrid como la cuarta ciudad en volumen de negocio de
musicales

Madrid es la tercera ciudad europea y cuarta del mundo en volumen de negocio de musicales. Si, la Gran Via
madrilena se ha convertido en un Broadway europeo con 11 grandes musicales a la vez, compartiendo temporada.
En total, 2.600.000 espectadores y un impacto economico de 250 millones en toda Eapana
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La edad de oro de los musicales en Madrid

La musica es la otra banda sonora de Gran Via, la que convierte sus mas de 1.300 metros en el
Broadway madrileno.

"En Madrid tenemos a la vez 11 musicales y en cifras se mueve en muchisimo dinero, igual

hablamos de unos cinco o seis millones de euros a la semana”, afirma Ifiaki Fernandez, productar
4

de 'Lets go Company'.

4
P

Cifras que convierten a Madrid en la tercera ciudad de Europa y cuarta del mundo en volumen de
negocio de los musicales.

Porque mas de 2.600.000 personas, un 21% de ellas turistas, asisten en Madrid a teatros
musicales. "Un 70% del publico no es de Madrid, vienen de compras, a cenar y a ver un
espectaculo’, destaca Marcos Camara, coproductior de "West Side Story' y ‘Billy Elliot’.

Una industria que mueve alrededor de 250 millones de euros anuales. Nosotros sélo vemos una

parte, pero detras hay mucho trabajo porgue hacen falta muchos medios humanos para
conseguirlo.

Nacho Alonso, coproductor de '33, el musical’, relata que "han trabajado en cuatro meses 40
empresas y mas de 300 trabajadores”.

El sector del show bussiness genera también puestos de trabajo, algunos poco conocidos. Un
equipo de laSexta habla con varios 'swing', también llamados polivalentes, pueden interpretar
todos o casi todos los papeles del musical.

Mikel Hennet, Allende Blanco y Antonio Villa son artistas polivalentes, en este caso, 'de 33, el
musical’, uno de los proximos grandes estrenos. Se aprenden todos los papeles y su figura es
clave para gue ern cadz funeian tcco @ea perfecio sosre &) G2CENEN0.




El Festival de San Sebastian
presenta los resultados de un
estudio de su impacto econémico

El Director del Festival de San Sebastian, José Luis Rebordinos, ha presentado junto a
Ifigo Arteche, Director de Evaluacion y Consultoria de II{ERTALDE el estudio de impacto
economico del certamen que ha realizado esta empresa.

A continuacion se detallan algunos de los datos y conclusiones del mismo:

El Festival de San Sebastian es una PYME con un equipo de &42 personas implicadas
durante su celebracién. Anualizando 2l tiempo que trabaja cada una de estas personas, el
Festival es una organizacion estable que genera 82 empleos al afio (40 de personal propio
v 42 de colaboradores).

En relacion a impactos indirectos del Festival en cuanto a actividad cultural e importante
participacion ciudadana, hay que destacar los siguientes datos:

= /2726 peliculas proyectadas en 619 sesiones.

w 157.256 espectadores.

m 2 231 profesionales de la Industria, de 69 paises. 996 periodistas acreditados de
42 palses (790 ﬂamnnales y 206 prmrenlentes de ﬂtrns palses}




El Festival de San Sebastian
presenta los resultados de un
estudio de su impacto econémico

El Festival contd en 2012 con un presupuesto aproximado de 75 millones de euros:

= El 85% del mismo se concreta en gasto local (6.363.239 euros). Con una
aportacion de 1 millon de euros de capital semilla que aporta el Ayuntamiento, se
consigue impulsar un presupuesto equilibrado 75 veces mayor.

= La estructura de apoyo publico-privado es de aproximadamente un 56% - 44%
respectivamente.

= Por otra parte, |a dindmica de financiacion del Festival de los ultimos afios ilustra
los esfuerzos de sostenibilidad asociados a |la progresiva optimizacion de la via
privada, que crece entre 2011y 2012 un 9% en las aportaciones privadas y un 13% en
la generacion de ingresos propios.

Respecto a los Impactos Indirectos, el Festival se convierte en una prolongacion del
verano donostiarra durante el mes de septiembre, cuyo impacto turistico se estima en un
terciario generado por gasto de 11'9 millones de euros:

= 28.025 pernoctaciones hoteleras con un valor econdmico de unos 3°2 millones de
BUroS.

= Enelrestodel terciario el gasto asciende a 8’7 millones de euros.

La suma de los Impactos Directos (un 85% del presupuesto del Festival convertido en un
gasto local de £6.363.239 euros) y de los Indirectos (gasto terciario de 11.849.975 euros)
{0 da comoresuitado ungaste globad en @l debito Jecal e 16,213,214 eures.




El Festival de San Sebastian
presenta los resultados de un
estudio de su impacto economico

Este gasto desencadena a modo de Impacto Inducido toda una serie de actividades
intermedias en sectores interrelacionados con una produccion total de 27.319.821 euros,
lo que se traduce en un PIB de 14.570.571 euros y 235 empleos. :

<

Esta actividad genera a su vez un retorno directo de ingresos piblicos de 4.662.583 euros
via impuestos:

= |mpuesto sobre las Personas Fisicas (IRFF): 801,459 euros.
= |mpuesto sobre Sociedades: 746 013 euros.
= |mpuestos sobre Productos: 1.529.793 euros.

= Segurida Social 1.585.278 euros.

Mo hay que olvidar tampoco la proyeccion exterior del evento en los diferentes medios de
comunicacion, con mas de 18.000 apariciones contabilizadas en mas de 520 medios
diferentes a nivel mundial. En contratos de publicidad esto se traduce en un contravalor
econdmico de 67'7 millones de euros y una valiosa campafia de publicidad para la ciudad.

El estudio realizado demuestra como cada euro que se invierte en el Festival se multiplica
y revierte de manera positiva directamente en la sociedad donostiarra en particular, y
guipuzcoana en general.

El Festival, con mas de 60 afios de trayectoria, se constituye en una marca de la ciudad,
en un proyecto de pals y en un potencial factor de estrategias de desarrollo econmico,
Pl Luristicoycuttural,
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Festivales de musica: el escenario
ideal entre marcas y millennials
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Medusa Beach Festival / Lighthouse para Alaia Business (Oro)

Ganador Oro - Mejor decoracién - escenografia - Lighthouse / Alaia Business

Secret Of Wonderland celebrado en Cullera (Valencia)

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccién de Empresas y Mk - Universidad de Huelva



Burning Man ablaze in Nevada desert
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Burning Man ablaze in Nevada desert
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La Despensa convierte el Burning Man en el team
building absoluto

Una agencia de 50 personas hace un evento para todo su equipo. ;Team building a las afueras de Madrid? Pues no para La Despensa, que decididé llevarse a todo su equipo a lo
que podria ser el evento-festival mas innovador del planeta, un verdadero fendémeno que rompe todos los esquemas: el Burning Man. Recogemos el testimonio de Miauel
Olivares, fundador de la agencia sobre la experiencia que supuso para su equipo. Y de paso sacamos unos aprendizajes de este eventazo.

Ante todo, era un cumplimiento de palabra, nos cuenta Miguel. Hace siete afios en el Burning Man, tomandc una Corcnita encima de una caravana corn su socio Javier, se dijeron
“un dia tenemaos que traer agui toda la empresa”. Los socics fueron cada arfio, con acompariantes diferentes v, al contar cada arfio a su vuelta a equipo lo gue es la experiencia del
Burning Man, las ganas en el equipo crecieron a lo loco. Pero cuidado: no es una experiencia facil v de éxito garantizado, con 40wrados de dia v 4 de noche, posibles tormentas de
arena (juna llego a durar 32 horas!)... perc segun comenta Miguel, todo esto no es nada comparado con la parte humana, la encrgia y la generosidad de este evento.

(Como funciona el Burning Man? Este ‘festival’, aunque la palabra reduce un evento tan atipico, tiene lugar en €l desierio de Nevada, donde se monta una ciudad efimera en la cual
se congregan durante una semana unos 70.000 asistentes. Sus promaotores lo definen como “un experimento en comunidad de autcexpresion y autosuficiencia radical”. La gente
vive en caravanas y de forma totalmente autosuficiente y colaborativa {no hay tiendas, no hay dinerc). La gente comparte, y esto cambia las relaciones entre los participantes a un
evento donde se vive, segun Miguel, “la economia de la generosidad”.

El ambiente de comunidad se crea desde la entrada. "Tardas 10 horas en entrar . pero desde la entrada se establece un ambiente increible, con gente bailando, tomando copas,
bailando con un hulahop, © incluso celebrando el cumpleafios de uno de los asistentes...”. Bienvenido al Burning Man.

El evento cuenta con un programa, pero los asistentes solc lo descubren a la entrada del evento; uno no va a ‘consumir preductos culturales’ definidos sino a vivir una experiencia.
Durante la sermana alternan las animaciones artisticas de todo tipo. Segan Miguel, “no vas al festival, sino que vas a hacer el festival, proponiendo tus actividades y viviendo el evento

come quieras”. En algun momento vas a meditar en un templo, una experiencia espiritual intensa en la cual mucha gente llera, segun Miguel; en otro creas o vas a ver arte; ¢
montas tus propias actividades en las cuales puede participar la gente.
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La Despensa convierte el Burning Man en el team
building absoluto

¢Que hicieron? Alli La Despensa creo un ‘camp’, es decir un grupo de gente con una identidad clara en el plano. Para ello habia gue presentar un proyecto a los organizadores. ¢
“Dijimos que ihamos a traer el duende de Espanfia al desierto, y crear el camp paella-cosmos donde podias comer paella v beber el cosmos. Asi gque cada dia, hordas de gente venian
a comer paella y cada miembro del equipo de la Despensa, desde el director financiero hasta los copy, hacian paella por turnos. Luego estaremos bailando y disfrutahdden ciros
sitios, perc a las 15.00, era sagrado, todos en nuestro camp recibiende la gente. Creamos asi relaciones increibles con la gente. Otros camps montaron otras actividades, desde uno

de cuidado dental donde te podias cepillar los dientes con 50 cremas diferentes hasta otro que ofrecia un macaroni and cheese increible.
4

Cada dia, el equipo de comunicacién de La Despensa informaba en la caravana de las cosas gue harian durante el dia. Cada uno gocﬂa inasu bola... pero muchas experiencias se
vivieron en comun entre miembros del equipo. }

;El equipo habla de trabajo? Para nada. Segun Miguel la experiencia es tan increible gue no se habla de trabajo. De hecho, la gente tenia mavil y habia unos puntos con wifl, pera lo
importante es vivir la experiencia. De hecho la muy social Despensa no difundio su experiencia en redes destie alli.

El becario. La agencia también invitd a un "becario”, tras hacer un concurso en el cual la gente podia enviar un video explicando lo que podian aportar. Un tatuador de Suiza gand vy
se fue con el equipc a EE UU. *Disfruto el que mas. De heche, para agradecer, tatud @ 30 personas de la agencia, con alge gue les inspira”. Un teambuilding gue deja huella de
verdad... (Sentimos el juego de palabras, jimposible resistir!). ¥ como aprendizaje, traer alguien de fuera en un grupo puede aportar también mucho.

JAprendizajes para eventos? "Es un campo de experimentacion social brutal. Y sacas ideas que puedes aplicar. Por ejemple en XO de Beefeater, aplicamos la idea de la absoluta
libertad, pocc comun en eventos de marca: una comparniia de teatro ofrecia una experiencia por todo el teatro, y cada uno se hacia su evento propio. Si quieres estar toda la noche
en la carniceria bebiendo cocteles rojos, asilo haces. El organizador ya no intenta controlar la experiencia del asistente”. De hecho esta idea de libertad tan importante en el festival
se aplico en el equipo de La Despensa tarmbien: "Esta claro que cada uno hace lo gue guiera, que todo es aceptable. Y con Javier, hemos organizado esto pero sobre todo hemos
asegurado gue se les mantenia su abscluta libertad”... algo que pocos teambuildings ofrecen.

;Logistica? El equipo se llevd todo: un camion frigorifico se llevo la comida colectiva, y luego para su propia comida cada caravana se hacia la compra. Ademas el equipc de
produccion definic elementos a llevar y montar in situ. Por ejemplo, cada uno llevaba en su maleta una malla a combinar con las de otros miembros, conformaria el techo del
camp. Se calculo tambien la potencia eléctrica necesaria (generador); se hicieron cuadrillas de ducha, de toldo, de comunicacion, timing...

Ahora el post. Si bien el equipc no difundid su experiencia desde alli, se esta preparando un post chulo: el director de cine Juan Rayos se incorpor¢ al grupo, y esta haciendo el
video, que se proyectara en un cine.
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https://vimeo.com/185550273

| ‘ ' r + . < I » e\ o » N '
]ORN S URES TN VT RS Oin
Primavera Sound, el cortijo del indie. Parte I:
"The Pulgoso Years'

Primavera Sound, el cortijo del indie. Parte
II: "The Soprano Years'

Primavera Sound, el cortijo del indie. Parte
I1I: 'La ley del silencio’

|.a cara oculta del fundador del festival de musica contada en tres capitulos: de los origenes modestos
al triunfo, pasando por todos los cadaveres que quedaron en el camino

(Lo mandais a fecha limite 04 de noviembre)


http://www.elconfidencial.com/cultura/2016-06-01/primavera-sound-el-cortijo-del-indie-parte-i-the-pulgoso-years_1209368/
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